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Esta parceria nasceu de um encontro de mentes entre o vinho
do Porto Taylor’s e o realizador Mathew Vaughn, que
reconheceram os valores comuns, tais como: história, tradição,
herança, legado, obsessão pelo detalhe e extraordinária
qualidade do produto, partilhados pela Taylor’s e pelo The
Kingsman. Além do reconhecimento da partilha de traços
Britânicos tais como o humor inglês, a astucia, a elegância e o
estilo.



Taylor’s, a respeitada casa de vinho do Porto, e o aclamado 
realizador Matthew Vaughn, têm o prazer de anunciar o lançamento 

do uma edição rara e limitada, o Taylor's Very Old Tawny, para o 
próximo filme, 

TAYLOR’S 
Very Old Tawny Port 

Kingsman Edition
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Taylor’s Kingsman Edition é um muito raro e velho vinho do Porto Tawny que maturou
durante quase nove décadas em casco de carvalho. 

Os provadores da Taylor’s extraíram este inigualável Vinho do Porto das extensas reservas da 
empresa de vinhos envelhecidos em casco de carvalho, especialmente para esta edição 
limitada exclusiva. 

Este vinho exclusivo celebra os princípios subjacentes à história e tradição da casa Taylor’s e 
também da lenda de Kingsman.

Entre eles estão o dever e a determinação, um respeito pela herança e pelo artesanato fino, 
aliado ao sentido genuinamente britânico de eufemismo, elegância e estilo. 

Apresentado numa garrafa de cristal única com detalhes dourados e uma luxuosa caixa de 
apresentação, o Taylor’s Kingsman Edition foi criado não apenas para os devotos da 
Kingsman, mas também para conhecedores e coleccionadores de vinhos finos e raros.

Um número muito limitado de 700 garrafas foi produzido.
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C o n t e x t o H i s t o r i c o

Na época retractada em The King's Man, o vinho do Porto ocupava um lugar
especial. Na época da Grande Guerra, o vinho do Porto tinha-se estabelecido
firmemente na sociedade britânica como um dos melhores vinhos, cercado por
rituais e um certo grau de reverência. Não foi apenas na Grã-Bretanha que o vinho
do Porto foi considerado altamente estimado. Por exemplo, era o vinho favorito do
imperador Nicolau II da Rússia.

Como oficial do exército e membro da aristocracia, o duque de Oxford, interpretado
por Ralph Fiennes, estaria muito familiarizado com o vinho do Porto. Durante a
Grande Guerra, grandes quantidades de Porto foram enviadas para os exércitos
britânico e francês estacionados na frente.

Durante o conflito, muitas caixas de vinho do Porto Taylor’s foram fornecidas para as
cantinas do exército britânico. O governo britânico considerava o vinho do Porto tão
essencial para a moral dos soldados que às vezes considerava desviar algumas
remessas para o exército para evitar escassez.
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O  v i n h o

O vinho é sedutor e intenso.

Exibe múltiplas dimensões de opulentos aromas. Abre-se com abundantes aromas
de melaço e caramelo, com notas de amêndoa e figo seco, seguidos por um
complexo e fresco perfume de baunilha, pimenta preta, noz-moscada e canela.

Discretas notas de cedro e bálsamo emergem fugazmente em pano de fundo. A
primeira impressão no paladar é de uma textura suave e aveludada e impressionante
volume e densidade.

No palato médio, surge uma acidez viva e vibrante.

Fluindo continuamente pelo palato está uma corrente de sabor rico, intenso e
concentrado a caramelo.

O final deixa uma impressão persistente de aromas complexos e muito suaves.
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A  g a r r a f a n o  c e n á r i o d o  f i l m e

The Walt Disney Company. © Disney. All Rights Reserved. The Walt Disney Company. © Disney. All Rights Reserved.



Taylor’s Posicionamento
A referência do vinho do Porto Premium, uma marca
de luxo aspiracional e educacional.

Taylor’s Proposta de Valor
Vinhos clássicos altamente aclamados para pessoas
que procuram momentos distintos, gratificantes e
memoráveis.

Taylor’s Valores
Herança, Legado, Pioneirismo, Excelência.

Taylor’s Kingsman Edition Estratégia

• Reforçar o posicionamento da marca e credenciais da marca.

• Aumentar o brand awareness da marca entre consumidores e formadores de

opinião.

• Credenciais de inovação adicionais para nossa rede de distribuição e

comércio.

• Apelo ao público mais jovem.

• Forte Kingsman Franchise nos nossos mercados principais.

• Oportunidade para mercados emergentes com menor conhecimento do vinho

do Porto.
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Support elements

• Copy
• Videos
• Photos

Brand interaction 

• Press presentations
• VIP Screening
• Social media

• PR
• Advertising 

Generic movie campaign 

• To Be Announced

Content Taylor’s
Activations

Disney
Activations
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T i m e l i n e

2 3 81 4 5 6

November – February, 10 February -MarchFinal approvals October

97



C O M M U N I C A T I O N  &  A C T I V A T I O N :

Platformas Digital and Social Media :

Website

Facebook; Instagram; twitter

E- Letter 

Tales of Taylor’s

Conteúdo especial para ser desenvolvido:

Teasers

Página de publicidade

Conteudo Exclusivo – produzir trailer

Pequeno Film com garrafa Taylor’s

Press Kit

O Kingsman Cocktail pela Taylor’s

T A Y L O R ’ S  K I N G S M A N  E D I T I O N  P O R T

P L A N  F O R  2 0 2 0

The Kingsman Cocktail by Taylor’s



R E T A I L :

Distribuição Mundial

Lojas de vinho especializadas

Exibição especial na loja

Janelas

CRÍTICOS DE VINHO ESPECIALIZADOS:

Kingsman Kit

Tubos de amostra para formadores de opinião (2cl).
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P L A N  F O R  /  2 0 2 0
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